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Gen/Z als Aktionare Ithill

Alle Generationen entwickeln eine Liebe zur Aktie

14-29 Jahre @ 30-39Jahre @ 40-49 Jahre @ 50-59Jahre @ 60+ Jahre

2019 2020

Abbildung 5: Entwicklung der Zahl der Aktiensparer und -sparerinnen nach Altersgruppen

DAI (2021, 2022, 2023), ProAktie (2021), BorseExpress (2021)

Pandemiebedingt gunstige Einstiegskurse im
Frihjahr 2020

Zeit im Lockdown, um sich mit dem Kapitalmarkt
auseinanderzusetzen

Einfacher Zugang zum Aktienhandel durch die
Apps von Online- und Neo-Brokern

Der Neo-Broker Trade Republic beziffert den Anteil der
unter 35-jahrigen Nutzer mit rund 70% (Kritikos et al. 2022:1)

Die Zinspolitik der letzten Jahre, die klassische
Anlageprodukte unattraktiv machte



Jugendboom am Kapitalmarkt thlll

« Verfunffachung des Vermoégens der GenZn bis 2031

« Zukunftig ein Viertel des weltweiten
Gesamtvermogens

« Grol3er Refinanzierungsbedarf von Unternehmen

« Hohe Innovationsleistung und

Digitalisierungsanforderungen vor dem Hintergrund
des Klimawandels

Vergleich 21/22

Aktionarszahlen
und prozentuelle
Veranderungen

(DAI 2023: 10)

[ 14-29Jahre [130-39Jahre []40-49Jahre []50-59Jahre [] 60+ Jahre



Investitionsmotive der GenZ Ithill

Was sind lhre personliche Motive, in

Wertanlagen zu investieren?
nGenZ=112, nGenQther=84, *p < .05

_ 83%
_ 72%

66%

Was sind aktuell Ihre personlichen Beweggriinde
in Wertanlagen zu investieren? n =705, n, =951, “ p<.05 Vermogensaufbau

Altersvorsorge

st 5 -

Langiristiger Vermogensaufbau i 0 “
6%

Sparbiicher bringen keine  |— R ¢
Zinsen mehr |

- Y :
ey ) inflationsschutz

N

Finanziell unabhangig werden™

Inflation entgegenwirken”  H N ©7 "Notgroschen" aufbauen
Finanzielle Unabhanglgkelt I - i . . ..
26,9% . | Finanzieren von Konsumgitern (z.B.
Hobby I Bl ceneration Akie PKW)*
. . Altere Generatjonen Das Veranlagen ist fiir mich ein
et ; ; I 5
Kurzfristige Gewinne erzielen EESSSSsiiiits ) Hobby
. I .2
Nervenkitzel o
P 6 5 Nervenkitzel
0% 20% 40% 60% 80%

Schnell reich werden

Abbildung 11. Beweggriinde fir Investition in Wertanlagen
Sonstige

B GenOther (28 bis 65 Jahre) W GenZ (17 bis 27 Jahre)

Jonas, Hoffmann, Binder-Tietz (2022: 37), Kovarova-Simecek et al. (2022: 17)



Investitionsverhalten der GenZ Ithill

In welche der Finanzprodukte investieren Sie aktuell? 92 % halten min.
N, = 705, Ny, = 951; % p<.05 2 Asset Klassen
100%
,Die jingeren Menschen sind
einfach mit Kryptos aufgewachsen
75% [...] fir die ist glaube ich das
Investment in Krypto typischer als
fir jetzt einen alteren
50% o Anlegenden.”
(Neo-Broker)
25%
0 %
\S 5 W X X R
"S“’\ @‘}, @5 @\\Q‘@ﬁﬁ \6@ Qi;q}@z @ v Generation Aktie .

Altere Generationen .

Jonas, Hoffmann, Binder-Tietz (2022: 32); Miiliner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Ziilch (2023)



Eine Frage des Geldes Ithill,

4 )
In welche Finanzprodukte investieren Sie aktuell? In welche Finanzprodukte wilrden Immobilien 79
nGenz=112, nGenOther=54, *p <.05 Sie investieren, wenn Sie mehr Geld

zur Verfigung hatten?

Spareinlagen

@

(52
o

Es

56% o \

4207
43%

49% Spareinlagen 56
33%
ETFs 199
Edelmetalle m o ETFs 42
Fonds 38, ETFs 38
- 23%
Kryptowahrungen - e Fonds 33 Edelmetalle 34
S 23%
Anleihen “
- 27% Kryptowahrungen 22
Immobilien* F "vP g Kryptowahrungen 20, Anleihen 20
Keine 17
) 8%
Keine 17%
. Anleihen 10 NFTs 11
NFTs . o
- Zerifikate 3 T Keine 2
Zertifikate E%’ :

in %

= GenOther (28 bis 65 Jahre) ® GenZ (17 bis 27 Jahre)

Kovarova-Simecek et al. (2023: 17-18)



Finanzdienstlelster ithill

Uber welche Finanzdienstleister haben Sie bisher in Aktien oder

ETFs/Fonds investiert? n_ - 705, n,, - 951, " p<.05 Uber welche Finanzdienstleister haben Sie bereits in

Aktien und/oder Fonds/ETFs investiert?
nGenZ=112, nGenOther=84, *p < .05

jung

Online-Broker” Online-Broker (z.B: Comdirect, 29%
Flatex)* 44%
Hausbank® Bankfiliale*
55,1%
Neo-Broker Sonstige

27%
12,0%

Neo-Broker (z.B: Trade Republic)

Sonstige
10,0%

Direktbanken/Onlinebanken

0% 20% 40% 60%

Ml Generation Aktie [ Altere Generationen B GenOther (28 bis 65) W GenZ (17 his 27 Jahre)

Jonas, Hoffmann, Binder-Tietz (2022: 43) Kovarova-Simecek et al. (2023: 15)



Informationsverhalten der GenZ

Wie oft nutzen Sie die folgenden Kanile, um sich iiber den
Kapitalmarkt zu informieren? n =705 n, =951; * p<.05

Finanzportale

Finanzteil Zeitung/Zeitschrift”
YouTube®
Geschaftsberichte®
Unternehmenswebsite®
IR-Website

Fernsehen oder Radio®
Podcast®

Blogs®

Instagram®

Newsletter®

Bucher®

Hauptversammlung®

Vortrage
Facebook®
Reddit®
Twitter®
TikTok*®

1

nie

Jonas, Hoffmann, Binder-Tietz (2022: 49)

Financial Portals

Online Annual Reports

0% 10% 20% 30%

40%

50%

Ithliii

st.polten

60% 70% 80% 90% 100%

Social Media

IR Website

Literature

Corporate Website

Podcasts
Peer (Family & Friends)
AGM

Financial News
. Generation Aktie Blogs

. Altere Generation Print Annual Report

Newsletter

TV & Radio

mNot important at all Rather unimportant

immer

Mullner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Ziilch (2023)

Indifferent

n=232
Rather important ~ ®Very important



Informationsverhalten der GenZ, . I

Welche der folgenden Kanéle nutzen Sie, um sich Uber den Kapitalmarkt zu informieren?
nGenZ=112, nGenOther=84, p < .05

535% 35%

A7
i 39% 0%
31% 30% 30% o
27% -
25%
. 1 Ros
18% 40 - 18%
16% 16% = 5 s 155
13%
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B GenZ (17 bhis 27 Jahre) = GenOther (28 bhis 65 Jahre) 10

Kovarova-Simecek et al. (2023: 13)



Wem vertraut die GenZ? Ithill

Wie haufig nutzen Sie die folgenden Personen/Akteure als
Informationsquelle, um sich iiber den Kapitalmarkt auf dem
Laufenden zu halten? n

Privates Umfeld*

Analysten

Finanzjournalisten

Professionelles Umfeld®

Finfluencer®

Finanzberater

IR-Mitarbeiter

nie

jung

2,77

2,19

2,69

1,6

Jonas, Hoffmann, Binder-Tietz (2022: 51)

=705, n_, = 951; * p<.05

. Generation Aktie

. Altere Generationen

immer

Wie haufig nutzen Sie die folgenden
Personen/Akteur*innen als Informationsquelle, um sich
Uber den Kapitalmarkt zu informieren?
nGenZ=112, nGenOther=84; *p <.05
1=nie, 4=immer

Investor Relations

1,8 ¢
Finanzberater*innen 1,8
Neo-Broker* 1,4
Online-Broker* 1,7
Bankberater*innen ® 19
Finfluencer*innen* <7
Finanzjournalist*innen 2,0
Arbeitskollegen*innen 1,7 /
\2,1
2,2

Freunde™*

Familie*
Kovarova-Simecek et al.
—e—1GenZ (17 bis 27) GenOther (28 bis 65 Jahre) (2023: 15) 1






Was ist ein Finfluencer? Ithill

NASAA 2022 Schach 2018

+A Finfluencer is a person who, by ,Ein Influencer ist sowohl

virtue of their popular or cultural status, Meinungsfuhrer, der im digitalen

has the ability to influence the financial Bereich die Einstellungs- und
decision-making process of others Verhaltensabsicht seiner Follower
through promotions or beeinflussen kann, als auch zugleich
recommendations on social media” eine mediale Person, die fUr seine

Follower eine Vorlage fur Empathie,
sozialen Vergleich und parasoziale
Beziehungen bietet.”

13



Finfluencer im DACH-Raum Ithill

Ja 95,00";&,'

Nein 5.00%

+188 ¥

Ja64.00%, Nein 36.00%

Deutschland 142

Osterreich 10
Schweiz 7
Andere 23

Unidentifiziert 6
‘s
‘L

Kovarova-Simecek, Hoffmann, Zilch (2023)

Laut Impressum
14



Finfluencer im DACH-Raum ithill

PhRFREPRIREIRDERARRIRARRIRARRAIDFARRPIDINE
rhRRRERRFREIRDERARRARARRADARRADOARRPIDFNE
ThRRRERRFRARDRRARRARARRARARRRDOFADRPDFDE
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@ Mannlich @ Weiblich Teams @ Keine Angabe

. e W W W W W W Y W W e W e Y Y Y W W

@ Finanzbildung @ Keine Finanzbildung @ Keine Angabe

Kovarova-Simecek, Hoffmann, Zilch (2023)

Gesellschaft 26.06%
‘Kgi_nc Angabe 3.19%
Person 70.74% T

15
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The Big Three

Followerzahlen pro Channel

n=188
Instagram 4519772
YouTube 4 078701
TikTok 3424045
Facebook 755225
Twitter 395486

Kovarova-Simecek, Hoffmann, Zilch (2023)

Anzahl der Finfluencer

160
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20

Instagram

Accounts und Follower

YouTube TikTok
C—Anzahl Finfluencer

Facebook

Anzahl Follower

||

Twitter
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Macro Micro Nano Ithill

Followeranzahl auf Social Media Kanalen nach Finfluencer-Typen

5 000 000

6 Macrofinfluencer
+000000 erreichen auf TikTok
3000 000 knapp 3 Mio. Follower
2 000 000
1 000 000

Instagram YouTube TikTok Facebook Twitter
Macrofinfluencer >100.000 Microfinfluencer 100.000-10.000 Nanofinfluencer <10.000
Cluster (Finfluencer-Typen nach Reichweite)
Instagram YouTube TikTok Facebook Twitter

F-Typ Follower

Abs. % Abs. % Abs. % Abs. % Abs. %
Macrofinfluencer  >100.000 1 % 8 B os» 6 N oow 2 | 2% 0 0%
Microfinfluencer  100.000-10.000 52 359 30 % 16 [ 23% 12 | 10 [ 1%
Nanofinfluencer  <10.000 85 66 47 114 03

148 100% 104 100% 69 100% 128 100% 103 100%

18



Themati

Geldanlage

Finanzbildung
Vermogensaufbau
Allgemeine Finanzen
Immobilien
Kryptowahrungen
Depotentwicklung

P2P Kredite

Finanzielle Unabhangigkeit
Minimalismus

Finanzberatung

Kovarova-Simecek, Hoffmann, Zilch (2023)

scher Fokus

18%
11%
5% ‘l

3%

2%

Finanzfluss e
Finanzfluss Mio. Abonnenten 688 Videos
0
-
amzn 10/3GFsnwC und 5 weitere Links
'1 % UBERSICHT VIDEOS SHORTS LIVE -
Was jed
_1 {}, o . 1 LIVE SEMINARE ICH KANN DAS
o - Finanzel
Ziele setzen Kostatliam
L)
1%

bodoschaefer & f

6.046 Beitrige 426.000 Fo

Bodo Schifer

Trainer/ir

W Europas Moneycoach #1 @
[E§@bs_akademie_gmbh

Meine Lebensaufgabe ist es, Dic/
JETZT starten @

@ linktr.ee/bodoschaefer

e ®

WOHLSTAND GEWINNERSS...

27%

{2 Firdich

92 Folgeich

(@ Erkunden D
(X LIVE

Melde dich an,
zu folgen, Videos Likes zL
geben und Kommentare

anzuzeigen

Anmelden

FINANZIELL F.

e
4

KONTENMO..

ym Erstellern

Ithliii
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30%

teaching.finance ©

teaching finance

» RN

102 Folge ich  1.2M Follower

CEOs of Finanz TikTok 3
Kamiar & Maurice o @m
Werde zum Investor

22.2M Likes

& teachingfinance.de/links/

Videos & Gefallt




,Finfluencer sind fur mich...“ Ithill

Stimme e
imme
tiber- Stimme Stimme Stimme voll und Mittel
haupt eher nicht teilweise eher zu anz 20 wert (M)
nicht zu zu (2) zu (3) (4) 9
(1) 5)
Finﬂuence.-r sind ein einfacher Weg, um Finanz-Themen in meinen Medien- 13% 0.9% 16.6% 4329 38 0% 416
konsum einzubauen
Finfluencer sind fiir mich in Bezug auf Aktien und andere Investment's 11.0% 28.5% 38 6% 18.4% 3.5% 275
vertrauensvoller als andere Personen (Bankberater, Freunde, Journalisten, ...)
Finfluencer ersetzen fiir mich‘ klassische Finanzmedien (Zeitungen, Finanz- 18.8% 25.39% 32.8% 17.9% 52% 266
portale, Unternehmenswebsites, ...)
Social Media ist fir mich der wichtigste Informationskanal tGiber Aktien von 20,6% 20,8% 28.1% 14.9% 6.6% 257
Unternehmen
Frage:,Inwiefern stimmst du diesen Aussagen zu?”, Basis: Guiltige Werte, n = 228-229
20

Mullner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Zilch (2023)



Motive furs Following ithil,

Trifft

iiber- Trifft eher Trifft Trifft eher Trift voll Mittel-

wert (M)

haupt nichtzu  teilweise 7u (4) und ganz
nicht zu (2) zu (3) zu (5)

(1)

Finfluencer sind ftir mich eine Informationsquelle tiber aktuelle Themen und
. . 1,3% 6,1% 16,9% 411,6% 34,2% 4,01
Entwicklungen am Kapitalmarkt
Weil ich von ihnen Neues iber Finanzen und Investments lernen kann 1,3% 6,5% 19,8% 38,8% 33,6% 3,97
Ich finde den Content von Finfluencern unterhaltsam 1,3% 7,0% 25,7% 45,7% 20,4% 3,77
Die Meinung von Finfluencern zu gewissen Aktien und Investments interessiert
. 3,4% 14,7% 28,4% 37,5% 15,9% 3,48
mich
Uber Finfluencer werde ich auf spannende Unternehmen und potenzielle
5,2% 17,7% 26,3% 31,0% 19,8% 3,43
Investments aufmerksam gemacht
Weil ich die Person hinter dem Account personlich spannend/interessant finde 6,1% 15,6% 27,3% 32,5% 18,6% 3,42
Weil ich konkrete Empfehlungen fiir neue Aktien und Investments suche 25,9% 35,3% 20,3% 13,4% 5,2% 2,37

Frage:,Warum folgst du Finfluencern auf Instagram?”, Basis: Giiltige Werte, n = 230-232

21

Mullner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Zilch (2023)



Themeninteressen der Follower

Konkrete Informationen zu einzelnen Investments
Analysen von Unternehmensaktien
Unterhaltsamer Content*

Tipps zu Finanzen allgemein (z.B. zur Geldanlage)
Personliche Geschichten der Finfluencer*innen*
Memes™™*

Eigene Aktienkdufe der Finfluencer*innen
Kauf-Empfehlungen

Gewinnspiele

Rabattcodes

Webinar- und Coaching-Angebot

uninteressant

//

—e— 18 bis 26 Jahre
27 bis 34 Jahre

1

Ithliii

st.polten

sehr interessant

Frage: ,Wie interessant findest du Beitrdge zu folgenden Themen bei Finfluencern?”, Basis: Gliltige Werte, n (18-26) = 110, n (27-34) = 120, *p<0,05, **p<0,01

Mullner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Zilch (2023)

22



Einfluss auf Investmententscheidungen @i/l

st.polten

Gar keinen

Hohen Einfluss;
A Einfluss; 2%

3%

Investment- Investment-
Empfehlung von Empfehlung von
Finfluencer nicht Finfluencer Mittleren
gefolgt; 51% gefolgt; 49% Einfluss; 43% Leichten

\Jinﬂuss; 53%

Frage: ,Hast du schon mal ein Investment getatigt (Aktienkauf etc.),
weil ein*e Finfluencer*in dieses getatigt oder empfohlen hat?”,
Basis: Guiltige Werte, n = 232

Frage: ,Hast du schon mal ein Investment getatigt (Aktienkauf, etc.),
weil ein*e Finfluencer*in dieses getatigt oder empfohlen hat?”,
Basis: Giiltige Werte, n = 232

23

Mullner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Zilch (2023)



Ist nun Skepsis angebracht?
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Studiengangsleiterin Digital Business Communications (MA)
stv. Studiengangsleiterin Management Digital Business (BA)
Mitglied des Kollegiums der FH St. Polten

monika.kovarova-simecek@fhstp.ac.at

Short Bio: Since 2005 involved in Corporate Reporting on corporate and
scientific level ® Research and publication focus on (Digital) Corporate
Reporting/XBRL, Investor Relations, Financial Literacy and Information
Behaviour, History of Financial News (PhD) B worked for Ketchum Publico
(Finance Director), FH Wien (Head of Controlling & Reporting, Senior
Lecturer), Horvath & Partners (Consultant) B Senior Lecturer @FH St. Polten

since 2013 m



https://www.fhstp.ac.at/de/studium-weiterbildung/digital-business-innovation/digital-business-communications/expert-innen-interviews/ohne-nachhaltigkeitsberichterstattung-wird-es-nicht-gehen
mailto:monika.kovarova-simecek@fhstp.ac.at
https://www.linkedin.com/in/monika-kovarova-simecek-b4414a30/
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